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%°® TUTORIA

Conocer el funcionamiento general del comercio internacional, y cémo éste contribuye al
aumento y perpetuacion de la deuda. (Comercio desigual Norte-Sur, organizaciones inter-
nacionales controladas por los paises ricos, actuacion de las multinacionales, fuga de capi-
tales de los paises empobrecidos)

Poner de manifiesto nuestro papel como consumidores. Reflexionar sobre quiénes ponen
las reglas. {Manipulacion del comercializador?

{Quién establece las reglas del comercio internacional?

El rol de las empresas multinacionales.

Divisién del trabajo y deslocalizacion empresarial.

Alternativas al orden econémico internacional. Propuestas del Sur.
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Identificacién del problema del comercio justo e injusto.

Debates, didlogo y argumentacion.

Identificacién de sensaciones y sentimientos.

Comprensién de los sentimientos y puntos de vista de otras personas y culturas.
Escenificacion de juegos de simulacion.

Resolucion de dilemas morales.

Planificacién y desarrollo de proyectos.

ENDeuda@comerciodigno.ns

Respeto por los elementos de diversidad.

Respeto por los derechos fundamentales de las personas.

Defensa de las propias opiniones y derechos personales.

Respeto de normas colectivas.

Colaboracion y ayuda.

Interés y actitud critica ante los hechos sociales.

Sensibilidad por el impacto social de las actividades individuales y colectivas.
Respeto por la diversidad.

Rechazo de la violencia y de las actitudes de intolerancia.
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Se analiza como se han sentido los perdedores y las causas de su fracaso, y lo mismo con
los ganadores. Cémo han trabajado y como han intercambiado material. Al final se estable-
ce la comparacion con la situacion internacional del comercio explicando el sentido de los
materiales entregados:

Cartulina (Materia prima).

Reglas y lapices (Conocimiento y formacion).

Tijeras (Tecnologia).

Celo (Mano de obra cualificada).

Se intenta que los alumnos/as extraigan conclusiones a partir de los contenidos, que sélo
se enunciaran al final de la actividad.
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I PRIMERA PARTE

Para no condicionar a los alumnos/as, el Profesor/a no debe especificar demasiado la temética.

Es suficiente con enunciar que hay momentos dificiles de entender en la vida si no es a través de

una vivencia previa...

Se divide a la clase en cuatro grupos equilibrados, y la Unica consigna es que deben fabricar cubos

de cartulina de 8 cm. de lado con las aristas bien pegadas con celo. No se aceptan cubos mal

hechos o mal pegados. Sélo se puede trabajar con los materiales entregados al efecto.

Como cada grupo recibird diferente cantidad de material, podrdn negociar entre sf a través de

representantes.

Tras 35 6 40 minutos se analiza como se han sentido los perdedores y las causas de su fracaso. Lo

mismo se hace con los ganadores: Como han trabajado y como han intercambiado material. Al

final se establece la comparacién con la situacién internacional del comercio, explicando el sentido

de los materiales entregados:

+ Cartulina (Materia prima).

* Reglas y lapices (Conocimiento y formacién).

« Tijeras (Tecnologfa).

« Celo (Mano de obra cualificada).

IEEI « Se intenta que los alumnos extraigan conclusiones a partir de los contenidos, que sélo se
enunciaran al final de la actividad.
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FICHA DEL PROFESOR

Valorar la influencia del marketing en la sociedad actual. Todo es bueno, y ¢Es “justo” lo
que necesito?

Conocer las iniciativas de responsabilidad social corporativa. Exigir conductas responsables,
y cumplimiento de las normas internacionales a las empresas Multinacionales. (Empresas
socialmente responsables?

Relacionar nuestro modelo de consumo con las condiciones de vida de las personas de los
paises del Sur. Analizar si es sostenible desde el punto de vista econémico, social y
medioambiental, y las consecuencias que este modelo puede tener a largo plazo.

La Deuda Externa.

Respeto a los derechos laborales de los trabajadores del Sur.
El rol de las empresas Multinacionales.

La igualdad de género.

Prohibicién de trabajo infantil.

Precio justo y salario asegurado a los trabajadores del Sur.

Lectura de documentacién seleccionada.
Andlisis de hechos reales a través de la prensa.
Debates y argumentaciones.

Sensibilizacién ante el Comercio Justo y compromiso en la busqueda de soluciones.
Valoracién del debate como fuente de enriquecimiento social.
Interés por las preocupaciones del otro.

Textos.

E &
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ACTIVIDADES

Introduccién (10 m): Presentacion, explicacion de los tres papeles (empresario, intermediario y
trabajador) a partir de alguno de los textos propuestos.

Debate 1 (10 m): Agrupar de tres en tres a los alumnos/as, con un rol asignado.
Debate 2 (10 m): Igual que el anterior, rotando los papeles.
Debate 3 (10 m): Igual que el anterior.

Conclusién final (10 -15 m). Exposicién general de lo més llamativo que haya sucedido en los
debates a tres.

=
N

IMPRIMIR PDF

1. Abrir ADOBE ACROBAT READER.
2. Imprimir archivo SECUNDARIA / FICHA.PDF / pag. 43/44

ACTIVIDADES
dad medi

o un codigo

su codigo.En la actualidad, ¢l

TEXTOS

Texto 1
5

) recinto de la fébrica os fines de semana.
al domi

de tejidos, 10
e semblante trite y cor

seconoann

bt meuross o/ EFT/ 2000 el

N
= e
]
N
IS
|

iamas de Mickey Mouse  de Pocs

marcas yos dismbuidores 2 que adop-
anba

ENDC 5 comerciodignons

ran, se ls otorgarla un aval que serla una garanta d respeto de los derechos

B foeoserorg/EFTA/ 2000 estihomd




=
]

IMPRIMIR PDF

1. Abrir ADOBE ACROBAT READER.
2. Imprimir archivo SECUNDARIA / FICHA.PDF / pag. 45/46/47

En mayo de 1997, ol Paramento Eurape elogio esta campana ¢ it  la Cormision a que e diera 8 o
i 1998, Gracias que por
ala " Clean Gothes Carmpaign’ el Trbunal permanente de s pucblos celebrard una sesion en Bruse: muchos
Iasp i v
s de estos derechos en el sector de la confeccion e B e de estar
Bt feoser g/ EFTA/ 2000 estihomd atentoy sabe i fabrico misud-
e, de etar ol Por
Texto 5 b/t /2005 maye/soc_002him
Detrss de las marcas
Yerinus Zorote, Pt G Espaa, moyo del 2005, Texto 6
d

f Espana trab 1

o
a5 everso encontamos mals polticas abrsesy ambietles. sector del cazado

e o e S50 1 000 DO
. u So0sas
o
tes del metcado intemacional y han sacuddo a los consumidores,orginando un nuevo tpo de st 4 s
o u Segonclnfome :
oro0
oo eyt i R ot
teIndanesiay China, La empresa Gp, tiene un lrgo histoal de explotacdn, en sus raquiladoras o . e o
o H s un de e 173005
H e
N 9 H a5 peores modhlidades de esie fenmeno 3t extendido en todo ¢l lobo coma I escaviud,a
De igual foma, a Nike, ad s explotacion senzl o a senidumbre.
i o), | 45| | 4 n Poruga, 5
15 horas/7 dias por 3 ;
) o el 2 Jonen s ndustias textis e las prendasde vesir dlclado’ e sur e Hal, i,y s
& ! por
g .
‘exonerada Per on H ara, ny J
oo pass. g Lor
i <
. : b et s por 5
e toco
o H s o por s condones n e ko oo “cuESonDAmETE pors e 15
o mii oy com e define el Convero e i e 1999 (ol s
o sy e, s o ).
ot en a
bucks suwmoywl e ) la i L o plo-
‘mala, a unas 30 pesos por kilo a los campesinas, y Io vende a 300 pesos al publico. Argumentan que: i 12
o i e, pero o 5,
st cs,como n uchcs s rgnzaciones proueen s “Crerc it s prochc
o e 31 o
)
S
Texto 7 e
]
3
i 8
INDITEX DICE QUE INVESTIGARA EL CASO —
20060527 =
meimndoss S
ez, S
s 2pacs b
el semanaio luso ‘Bxpesso ‘:J,
S
dosrinosde 11y wm
s ol e o ot =
Unica, del ; o
p o
. el 3
e v s sy 6 el e b cTa =
Caffo, 1 05020 porzpat’ s ortda el splemertc s dl semanao e 5]
w0 =
20 i, Qs con 50 e G 20 1 =
Un pord et como e e cosecuet 40 o n n tendade O, sl bl 3

6, que destaca que este dormingo es el Dia Mundialdel Nino.

da marca y con s manos protegicas po gruesos dedles de cuer,

€l semanaro dicionalal &
denuncad

vegion norte del pl

o de Indien. ) pero, 5 5 vercad, Esa fabric
defarsde abjarpara nuesto grupo’ asegua a fuente.




SECUNDARIA

(O

ENDeuda@comerciodigno.ns

FICHA DEL PROFESOR

Profundizar en los valores de paz y no - violencia, conociendo sus diversas implicaciones,
para estar en condiciones de realizar una adecuada educacién para la paz y la resolucién
de conflictos.

Potenciar el didlogo v la tolerancia.

Profundizar en el conocimiento de los pequefios grandes valores para enriquecer asi la
percepcién que tenemos de su significado y favorecer con ello una adecuada educacion
para la paz.

Fomentar individualmente y en grupo la necesidad de manifestarse por la paz, como valor
personal, social, evangélico... en definitiva, universal.

Reflexién sobre algtin concepto relacionado con la paz.
Empleo del didlogo como instrumento basico para comprender a los demés.

Crear climas democraticos en las aulas, centros y otros contextos de relacién.
Fomentar la reflexién y el intercambio de opiniones.
Fomentar la comprension de los puntos de vista de los comparieros.

Papel y boligrafo.
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EL POEMA DE LA CLASE POR LA PAZ
EXPLICACION (5m).

Se pretende que todos pongamos nuestro granito de arena por la paz y seamos capaces de
construir la paz a través de un poema, oracion, himno o cancién. Se van a seguir las siguientes
fases:

FASE 1:

Individual (10 m).

A cada alumno/a se le asigna una palabra relacionada con la paz
Debe construir una frase sobre la paz con esa palabra

FASE 2:

Grupo pequefio (15 m).

Se relinen en 6 grupos aleatorios

Cada grupo, con las frases de cada uno de sus miembros, elabora una estrofa

FASE 3:
Global (10 m).
Se unen las estrofas y se eligen los versos mas significativos para establecer el estribillo

FASE4 FINAL:

(10 m, aunqgue variable. Incluso se puede prolongar a otro momento).

Se recita entre todos. Se puede aprender de memoria. Puede servir de himno de la clase, o de
oracion para diversas celebraciones.

La actividad se puede complicar ampliando las palabras que se propongan a los alumnos/as o
cambidndolas por otras que evoquen simbolos més elaborados: Paloma, rosa, &rbol, aire, fuego,
viento, etc.

E%
BELE
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Palabras propuestas:

Solidaridad, acuerdo, concordia.

Justicia. Libertad, formacion, Dios.

Respeto, tolerancia, dignidad.

Fraternidad, cooperacion, consenso.

Autoestima, perdon, reconciliacion. Armonia.

Racismo, xenofobia, terrorismo, fascismo. Enfrentamiento.

Derechos humanos, gratitud, honestidad, compasién, servicio, alegria, compartir, responsabilidad,
cooperacion, autenticidad

SECUNDARIA
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ACTIVIDADES

A partir de alguna de las palebras que se indican a confinuacien, debéis consiruir vuestro propio
himno para la paz. Lo que cada uno aporte debe estar en amonia con lo que hagan los demds
pera que el conjunto tenga sentido,

Palabras propuestas:
Solidaridad, acuerdo, concorda

Justicia. Libertad, formacion, Dios.

Respeto, toleranca, dignidad.

Fratemidad, cooperacion, consenso.

Autoestima, perddn, recondiiacidn. Armonfa

Racismo, xenofobia, terrorismo, fascismo. Enfrentamiento.

Derechos humanos, gratitud, honestidad, compasian, senicio, legria, comparti, responsabilidad,
cooperacién, autenticidad

Las fases son:

FASE 1:

Indiidual,

Debes constuir una frase sobre la paz con esa palabra.

FASE 2:

Grupo pequefio.

En grupo, con las frases de cada uno de sus miembros, se elabora una estrofa

FASE 3:

(GLOBAL.

e unen las estrofas y se eligen los versos més significaivos para establecer el estibilo.

FASE 4:

FINAL
Se recita entre todos. Se puede aprender de memoria. Puede senr de himno de la case, o de
oracin para diversas celebraciones

Solidaridad | Educacion | Desarollo
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TEACHER INDEX CARD

Reading a medium level text that explains the origins of the World Bank and its evolution

along History.

Learning the use and structure of the passive voice in Simple Present and Simple Past.
Getting information from videos.

Concepts

Proceedings/Procedure

Attitudes

Vocabulary related to
trade, international
economic institutions and
rights.

Passive voice.

Reading and Listening
comprehension activities.

Assimilation of the
Passive Voice: making
sentences.

Writing production: a

40/50 word composition.

Assimilation of English
documents.

Realize about unfair
international economic

policy.
Expressing personal
opinion.

Promote alternatives to
the current poor situation
of developing countries.

Document: Marta Arias and José M? Vera. World Bank and International Monetary Fund:
for the aid of poor countries?, Cuadernos de Cristianismo y Justicia n® 112, Barcelona,
mayo de 2002. (Version en inglés)

Videos: “Katanga aid airdrops

nou

World Food Programme. (www.wip.org)

Drought in Kenya" and “Ronaldinho’s advert” from the

Session 1

Session 2

Activity 1
Activity 2

Activity 3- homeworks

Activity 4
Activity 5

Activity 3- correction
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“...FOR THE AID OF POOR COUNTRIES ? ” H INGLES

(Reflections on WB and IMF roles)
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ACTIVIDADES
KEYS TO ACTIVITY 2.
English Spanish
W = World Bank BM = Banco Mundial
IMF = International Monetary Fund FM = Fondo Monetario Internacional
KEYS TO ACTIVITY 3

—They translated this growth into a significant reduction of poverty
—They produced debates
—They reduced expenditure in primary health

KEYS TO ACTIVITY 4.

The following texts are the first speech of the 2 videos of WORLD FOOD PROGRAMME, and the
underlined sentence and words are the solutions respectively.

4. a. Katanga airdrops
“The WFP had to resort to airdrops in DRGC, in Katanga, because the logististic conditions to
get the food by road to this area is very difficult, it can take up to 4-5 weeks because it is the
raining season at the moment. There were also some security issues. Some transport
companies did not want to use the roads for fear to attacks.”

4. b. Drought in Kenya
“..the situation in north east Kenya and northern Kenya is deteriorating.lt is a slow
deterioration but it is getting worse. Basically what is happening is that the pastoralist are
loosing their herds, they are nomadic hearders and normally they move around in search of
food and water.”

4. ¢. Ronaldinho's advert
“It's snack time;
unfortunately not everyone can live off football;
you can help those who can't”

Traduccion: Es la hora del aperitivo; desafortunadamente no todo el mundo puede vivir del
futbol; ti puedes ayudar a aquellos que no pueden.
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ACTIVIDADES

Activity 1. Read this text carefully using the vocabulary.
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ACTIVIDADES

Activity 2. ABREVIATIONS. Complete:

English meaning Spanish meaning

we: B

Activity 3. Active Voice / Passive Voice

Passive Voice = Pacient subject + TO BE + Past Paticiple + BY + Agent

s growth was translated into a sinifcant recucion of poverty

+The debtes were produced

~Expendiure inprimary heath vas reduced
Actve:

seconoama

VOCABULARY OF THE TEXT

Development: Desarolo

Financial matters: Asuntos fnancieros

Misgoverment: Desgobierno

“impoverishing the neighbours": Empabrecer al vecino
marco pare

Economic growth: Crecimiento econdrmico

Full employment: Pleno erpieo

Citizens: Gudadanos

Developing countres: Paises n vias de desarrol

Per capita income: ingresos por per

Social adjustment programmes: Prograras e ajuste socil
Higher growth rates: Grado de recimiento mas afo

Poverty: Pobreza

Brinstorm about the main theme in the tex.

- et you Wiord Bank and 1
Developing Countries Poverty?
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ACTIVIDADES
Activity 4. Listening and comprehension
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INTRODUCCION

En la actualidad asistimos a un proceso de globalizacién de la produccién y liberalizacién del
comercio que agrava la marginacién de los pafses y grupos humanos més empobrecidos.

Por tanto, se hace necesaria la consideracion preferente a favor de las economias estructuralmente
débiles que incluyan el establecimiento de condiciones internacionales, a nivel comercial y
financiero, que favorezca la participacion equitativa de los paises del Sur, y que les brinde nuevas
posibilidades para alcanzar mayores cotas para un verdadero desarrollo sostenible.

{Qué entendemos por Comercio Justo?

Por Comercio Justo, como se desarrollard en la unidad didactica, entendemos aquel que:

+ Promueve un cambio de las estructuras comerciales injustas.

+ Da un trato preferencial a los mas desfavorecidos.

+ Ofrece un precio de garantfa para los productos y remuneracion digna para los productores.
+ Incentiva la diversificacion, la transformacion y el acceso directo a otros mercados.

+ Reconoce la correponsabilidad productor-consumidor.

+ Promueve sistemas de produccion sostenibles ecoldgicamente.

+ Promueve la igualdad de género ( hombre-muijer).

“ Si las pasiones y los suefios no pudiesen crear nuevos tiempos futuros, la vida seria un engafio
insensato”.

SECUNDARIA

H.R. Lenormand (1882-1951)
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OBIJETIVOS

+ Conocer y analizar los objetivos fundamentales del Comercio Justo propiciado por las
organizaciones no gubernamentales que recogen metas presentes en las agendas de diferentes
instituciones y 6rganos internacionales de carécter universal y que tienen como denominador
comun, el reconocimiento de un trato comercial diferenciado para propiciar un mayor desarrollo
en los paises menos desarrollados.

+ Utilizar con sentido critico los distintos contenidos y fuentes de informacién y adquirir nuevos
conocimientos con su propio esfuerzo sobre la realidad de la distribucién y comercializacion de
productos de Comercio Justo a través textos y de comparacion de imégenes.

+ Comportarse con espiritu de cooperacidn, responsabilidad moral, solidaridad y tolerancia,
respetando el principio de la no discriminacion entre las personas, asi como ser conscientes de
la existencia de grupos de solidaridad y organizaciones cuyo origen es la cooperacién al
desarrollo con las poblaciones més desfavorecidas del Sur que deben estar preparadas para
convertir el Comercio Justo en un modelo cuyas dimensiones permitan hablar de un sistema
realmente alternativo.

+ Tomar conciencia de los elevados indices de bienestar de los paises industrializados y
desarrollados en contraste con los pafses pobres y subdesarrollados.

+ Elegir y tomar decisiones solidarias y acertadas en coyunturas econdmicas de cierto relieve.
+ Poseer una actitud positiva hacia la vida asociativa frente al individualismo.

CONTENIDOS PROCEDIMENTALES

+ Distincién entre el comercio en el Norte y el comercio en el Sur a través del andlisis y valoracion
reflexiva de un texto.

+ Andlisis de textos con publicidad comparativa del comercio en los distintos paises ( Norte-Sur ) y
reflexion y debate sobre las diferencias existentes.

+ Comprensidn e interpretacion de la informacion que ofrece el cartel sobre la cuestion de que
hay detras de una etiqueta de un producto de Comercio Justo.

+ Practica de extraccién de la informacién buscada utilizando fichas de trabajo (elaboradas y
facilitadas por el Profesor/a) a partir de fuentes escritas (texto) e iconogréficas (diferenciacion
entre imagenes).

+ Elaboracién de resiimenes y esquemas a partir de la informacion escrita y oral proporcionada por
el Profesor/a.

+ Ejercicio de la expresion oral en publico mediante debates y puestas en comun ( torbellino de
ideas).

+ Andlisis y valoracién del planteamiento de la unidad didactica, del proceso de trabajo y el
resultado final del aprendizaje.

CONTENIDOS CONCEPTUALES

+ Resumen y andlisis de textos escritos e iconogréficos deduciendo las ideas principales de los
mismos Yy su contenido.

0/
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+ La Expresién escrita/oral y desarrollo de una opinidn objetiva sobre la realidad del comercio
mundial a través de la comparacion textual e iconogréfica y de la puesta en comun.

+ El Cartel como medio informativo y fuente de andlisis para una mejor comprension sobre el
problema del Comercio Justo.

CONTENIDOS ACTITUDINALES

+ Adquisicion y desarrollo de actitudes y habitos de cooperacion y solidaridad, respeto y tolerancia
hacia las situaciones de desigualdad entre el Norte y Sur respecto al tema del comercio que
afecta a su vez a distintos grupos de edad ( nifios) y distintos colectivos ( mujeres).

+ Conocimiento y ejercicio de habitos relacionados con las normas que ordenan las intervenciones
orales y escritas dentro de un colectivo.

+ Tener conciencia de los aspectos negativos asociados al comercio : desigualdad entre personas,
pueblos y naciones; marginacion, delincuencia, hipocresia, adulteracién de productos,
degradacion del medio...

+ Establecer una escala de valores en la que el comercio justo ocupe una posicién objetiva ,
razonable y justa.

MATERIALES

+ Encuesta inicial.

+ Texto: “El Comercio Justo es viable".

+ Texto e imagen: "El precio real de las zapatillas deportivas (ANEXO 1)
+ lconograffa: “El trabajo infantil”. (Comparacion de dos imégenes)

+ Cartel: "éQué hay detrds de una etiqueta?”

+ Previsiones de aprendizaje conceptual de la unidad diddctica.

+ Los alumnos/as podrén utilizar material escolar como: papel, boligrafo, pinturas de colores( para
una posible elaboracién de un cartel o mural) ...

EVALUACION

+ Dada la amplitud del componente tedrico de la unidad didactica, puede ser conveniente realizar
al final una prueba escrita u oral (resumen, comentario critico, trabajo de investigacién sencillo y
objetivo) a través de la cual el alumno/a demuestre el grado de interiorizacion de los contenidos
expuestos.

+ Algunos instrumentos Utiles para el desarrollo de la evaluacién del alumno/a podrian ser:
+ Un cuaderno de observacion del Profesor/a.
+ Una escala de observacién del Profesor/a para evaluar el aprendizaje de los alumnos/as.

+ Un cuaderno para que el alumno/a registre: resimenes y esquemas de las conclusiones de
cada actividad; comentarios sobre los textos e imagenes; notas recogidas de las explicaciones
expuestas; articulos de prensa relacionados con el tema tratado...

« Participacion del alumno/a en los debates, observandose lo que dice y como lo dice para ver
como ha asimilado el tema tratado y cuél es su opinién al respecto.
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ACTIVIDADES

ENCUESTA INICIAL

+ {Qué entendemos por Comercio Justo?

+ (Es el mercado un motor de desarrollo para todos?

+ (Puede el sistema corregir el aumento de las desigualdades?

+ (Puede ser el Comercio Justo una alternativa real de mercado?

+ {Cudl es la funcion de las ONG para promover un comercio Norte-Sur més equitativo?
+ (Perdura en nuestros dias la division internacional del trabajo?

+ (Existen reivindicaciones para la transformacion del orden econémico?

+ (lLa inoperancia del actual sistema puede favorecer el desarrollo de los paises mas
empobrecidos?

ACTIVIDADES

TEXTO 1 : “ZEl Comercio Justo es viable?”

FICHA del alumno/a n° 2
Textos tomados de Santiago Martinez Orozco Llorente.
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ACTIVIDADES

METODOLOGIA

Actividad 1:

Planteamiento:

Resumen y Comentario del texto y la iconografia relacionada con el mismo y su puesta en

comun a través de un debate.

Desarrollo:

Lectura inicial del texto para tomar un primer contacto con el tema que se va a tratar. Es
importante que veamos la intencionalidad del mismo.

Lectura comprensiva y reflexiva del texto sacando las ideas principales y secundarias y
relacionarlas para luego poder crear un hilo de cohesién textual.

Comprension y andlisis de la imagen que acomparia al texto y su relacién con el mismo.
Hacer un resumen sobre el texto lefido sin parafrasear, utilizando palabras propias que
evidencien la comprension del mismo.

Hacer una pequefia critica u opinion personal sobre el texto leido y la imagen que lo
acomparna.

Puesta en comun tratando de hacer un pequefio debate en el que las ideas se expongan de
forma coherente, tolerando y valorando las distintas opiniones, respetando los turnos de
ponencia.

Actividad 2:

Planteamiento:

Elaboracion de un argumento escrito ( pequefio trabajo de investigacion) sobre un tema
concreto y relacionado con el Comercio Justo y puesta en comun.

Desarrollo:

Buscar informacion sobre un tema concreto relacionado con el Comercio Justo. Para ello el
alumno/a puede servirse de articulos de prensa, medios telematicos (internet), videos
documentales... de manera que pueda documentarse adecuadamente sobre el tema que
quiere elaborar.

Ficha del alumno/a n°®3

Discernir cuales son los datos més relevantes que se van a utilizar para desarrollar el
argumento y relacionarlos coherentemente.

Escribir el argumento.

Tomar conciencia del tema que se va a exponer para luego poder responder a las preguntas
que surjan tras la exposicion en el aula del argumento escrito.

Puesta en comun.

Esta actividad se puede hacer tanto individualmente como en grupo si se plantea un trabajo
de investigacion mas amplio. También el Profesor/a puede dar un texto a los alumnos/as

y luego pedirles que den su opinién argumentada o bien que busquen datos y elaboren un
texto similar al dado (Ver ANEXO 1)



Actividad 3:

+ Planteamiento:

+ Andlisis de dos imagenes y puesta en comun a través de un torbellino de ideas. Tema:
“Trabajo infantil”.

Ficha del alumno/a n°® 4

+ Desarrollo:

+ Se presenta a los alumnos/as las iméagenes, bien en una transparencia o bien en papel para
que puedan ver las diferencias entre ambas. El Profesor/a puede hacer una breve introduccion
sobre el tema a tratar relacionado con las imégenes.

+ Se les pide que anoten en un cuaderno o papel las diferencias que ven.

+ Se les pide que asocien las imégenes con las diferencias que existen en el comercio entre
paises del Norte y Sur, entre los nifios/as de un pais desarrollado y uno subdesarrollado....

+ Se hace una puesta en comun a través de un torbellino de ideas sobre aspectos relacionados
con el trabajo infantil, por ejemplo:

— El trabajo como diferenciador social.

— La influencia sociopolitica del trabajo (paises imperialistas, colonizadores, y paises
colonizados y explotados.
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— La desigualdad y explotacién ligada a fendmenos sociales negativos: discriminacion de
nifos, delincuencia, engaro e hipocresfa, la explotacion infantil....

« Para completar la actividad el Profesor/a puede hablar a los alumnos/as en relacion a las
imégenes sobre la Declaracién Universal de los Derechos del Nifio y exponer algunos parrafos
y articulos sobre ella en el aula.

Actividad 4:

+ Planteamiento:

« Comentar una imagen a través de un cartel en el que se da una pequefia explicacion sobre
un tema concreto : “ El etiquetado de un producto” como una medida solidaria para el
Comercio Justo.

+ Desarrollo:

Ficha del alumno/a n° 5

« Descubrir la intencionalidad del cartel.

+ Analizar las distintas parte que componen el cartel (imagen/texto) y reflexionar sobre cada
parte y la relacién que existe entre ambas.

 Hacer una pequena puesta en comun, viendo la iniciativa que se pretende conseguir con el
etiquetado y hacer una puesta comun en la que se recojan también otras iniciativas de ayuda
al desarrollo de un Comercio més Justo.
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PRETENSIONES DE LAS ACTIVIDADES.

A través de las distintas actividades expuestas se pretende que el alumno/a aprenda a reflexionar
y Crear textos y argumentos con cohesion, que sepa aunar las ideas principales que se exponen y
hacer una relacién de las mismas, tanto en exposiciones escritas como orales viendo la
intencionalidad a su vez de los temas que se tratan, en este caso sobre el Comercio Justo.

INTENCIONALIDAD DE LA UNIDAD DIDACTICA.

El alumno/a debe comprender la realidad social sobre un tema concreto el Comercio Justo y para
ello, tiene que aprender a hacer una lectura compresiva de los textos, ver su relacion con
elementos iconogréficos, ver la intencionalidad de los mismos, crear sus propios argumentos a
nivel escrito y oral (expresion escrita, expresion oral), deducir ideas fundamentales, hacer una
exposicién de las mismas (resumen, puesta en comun) y generar debates con los cuales pueda
aprender a hacer un buen desarrollo critico de forma argumentada y objetiva sobre un tema.

RELACION CON OTRAS MATERIAS.

Sin duda una de las materias que se pueden relacionar con las actividades expuestas y que a la vez
se relaciona con la materia de Lengua Castellana y Literatura es las Ciencias Sociales en las
siguientes areas:

Poblacion y actividades humanas: rasgos demogréficos, trabajos y profesiones habituales de cada
entorno.

Organizacion social: la vida en sociedad, la cooperacién y solidaridad, los conflictos de intereses y
sus posibles soluciones...

Otra posible relacion seria con la materia de plastica puesto que trabajaremos con material
iconogréfico y cabe la posibilidad de que los alumnos/as trabajen un mural o un cartel que
puedan elaborar como actividad complementaria a las anteriormente expuestas.

TEMPORALIZACION

Se puede dividir en cuatro sesiones de una hora cada una, en las que trabajariamos cada una de
las actividades expuestas.

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Investigar sobre temas relacionados con el expuesto, Comercio Justo, a través de textos y de
material bibliogréfico o telematico.

Hacer trabajos de investigacion en grupos o individualmente y exponerlos.
Hacer murales, collage... y exponerlos en el aula tras la presentacion de los mismos.
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FICHA DEL PROFESOR

Comprender el concepto de “Comercio Justo”.
Conocer los factores que rigen la economia global ( productores, distribuidores, interme-

diarios...).
Tomar conciencia de los problemas reales: explotacién de mujeres y nifios en los paises
del Sur.

Conocer las condiciones que debe cumplir un producto de Comercio Justo.
Consumo responsable.
Tomar conciencia de las diferencias entre el Norte y el Sur.

SECUNDARIA
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Célculo numérico.

Regla de tres.

Trigonometria.

Sistemas de ecuaciones.

Ecuaciones de segundo grado, inecuaciones .

ENDeuda@comerciodigno.ns

Describir ilustraciones.

Comentar y debatir los datos que se proponen.

Investigar los hechos descritos.

Aplicar los conocimientos matemaéticos a los documentos propuestos.

Tres sesiones.
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I \/ MATEMATICAS

INTRODUCCION

DOCUMENTO 1:

El café: Leer el documento propuesto tomando conciencia de la problemética que supone la
creciente crisis en el mercado del producto del café que esté destruyendo el medio de vida de
muchos productores del Sur.

* Actividad 1
* Actividad 2

DOCUMENTO 2

El comercio injusto del cacao: En este documento se profundiza en el comercio del cacao,
cuestion fundamental para comprender el problema de los cultivadores de este producto.

« Actividad 1
« Actividad 2

DOCUMENTO 3

{Sabes que es una maquila?. Con este documento nos adentraremos en el mundo de las
maquilas, explicaremos que son las “zonas francas” y veremos la explotacién a las que son
sometidas las mujeres del Sur.

» Actividad 1
« Actividad 2

DOCUMENTO 4

Las zapatillas deportivas un gran negocio. En el documento se dan a conocer como las grandes
marcas deportivas , reducen sus costes, trasladando su produccion a paises del Sur, explotando a
mujeres y nifios .

* Actividad 1
* Actividad 2

DOCUMENTO 5

La industria textil.

* Actividad 1

wiky
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COMERCIO JUSTO

INTRODUCCION

El mercado no es neutral, es un instrumento econémico que puede servir para construir o destruir.
Aunque es un medio generador de grandes diferencias puede llegar a ser también un medio para
el reparto de la riqueza. Lo mismo que la ciencia puede ser dirigida para la paz o para la guerra.
Dependeré de la voluntad humana, pero esa voluntad es hoy, la de quienes controlan el mundo, o
lo que es lo mismo quienes controlan los mercados.

Aunque el mercado ya existié desde la antigiedad griega y romana (e incluso antes), la forma
desaforada del mercado que hoy conocemos surge con impetu en el siglo XVI, no como cofradias
de mercaderes, sino como sociedades anénimas de socios privados, asociado a la piraterfa y en
contra de ella (cuando no les beneficia) y como competencia. La burguesfa es siempre
compradora y vendedora y el gran salto lo da cuando se abre un nuevo mercado, més eficaz que
el mercado de esclavos: el mercado de trabajo que da surgimiento a las primeras ciudades
industriales en Europa.

El modelo de mercado actual empobrece a productores y consumidores a favor de la acumulacion
y crecimiento de quienes detentan el Mercado Lucrativo, pero empobrece mucho més al productor
cuando este es del Sur.

Existen tres actores o sujetos que rigen la economia global: productores, distribuidores o
intermediarios y consumidores. Los productores que maés valor aportan al ciclo son los mas
explotados, son los 2.000 millones de trabajadores-productores del Tercer Mundo, cuyo salario
ronda entre uno y tres délares al dia. El consumo se da en el Primer Mundo, también llamada
metrépoli, donde se concentra el 80% del mismo en poder del 20% de la poblacion mundial.

Por Ultimo, el «comercio» controlado también por los paises més ricos en un 81,2%.

Las multinacionales marcan el comportamiento en el mercado pues detentan el 70% del mercado
global.
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 1

a_‘

EL CAFE

“Diégenes fue apresado y llevado al mercado de esclavos
para ser vendido. Cuando llegd, se subié al estrado del
subastador y gritd: “{Un sefior ha venido aqui a ser
vendido! (Hay alguin esclavo entre ustedes que quiera

comprarlo?”

La actual crisis en el mercado del café esté destruyendo el medio de vida de 25 millones de produc-
tores en todo el mundo. En tres afios el precio del café ha caido por lo menos en un 50 por ciento,
llegando a los niveles de hace 30 afios. Las previsiones a largo plazo son pesimistas.

Los cultivadores de café de los paises en vias de desarrollo, la mayoria pequefios productores, venden
sus granos de café a un precio muy inferior al coste de produccion. Mientras los agricultores venden
el café asumiendo fuertes pérdidas, los cafés de marca se venden al publico generando importantes
beneficios. Las familias que cultivan este café, se ven obligadas a sacar a sus hijos (especialmente a
las nifias) de la escuela, no pueden pagar las medicinas bésicas y tienen que reducir su alimentacion.
Los gobiernos ven como se reducen sus ingresos, lo que afecta a los presupuestos destinados a salud
y educacion, y les fuerza a seguir endeudandose.

Hace diez afos los paises productores y exportadores recibian una tercera parte del valor del café en el
mercado. Hoy reciben menos del 10 por ciento. En los Ultimos cinco afios, el valor de las exportaciones
de café han caido cerca de 4.000 millones de dolares; sélo es necesario comparar esta cifra con los
4.700 millones de doélares de deuda que han amortizado Honduras, Vietnam y Etiopia en 1999 y 2000.
Sin embargo, los margenes de beneficio para las grandes compafiias son altos: Nestlé tiene un mar-
gen medio de beneficio del 26 por ciento en el café instantaneo. Se estima que los beneficios de Sara
Lee son en torno al 17 por ciento, muy altos en comparacion con los obtenidos por otros marcas de
comida y bebida. Esto no serfa ningtin problema si todos los integrantes de la cadena de produccién
resultaran beneficiados. Pero la realidad es que el floreciente negocio de las companifas lo estan
pagando algunas de las personas més pobres del mundo

El bajo precio del café hace que algunas de las personas més pobres y con menos poder del mundo,
tengan que negociar en un mercado libre con algunas de las més ricas y poderosas. El resultado, nada
sorprendente, es que los ricos son cada vez més ricos, y los pobres mas pobres.
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ACTIVIDADES

Actividad 1

Dario es un agicutor del Salvador que vive en una
pequena cabana a lado de su pequena porcién de tie-
ita donde siembra café. Con &l vive su esposa Lucia y
sus hijos Femando y Daniela. Dario quiere sembrar
una pequefia superficie tiangular que mide de base
100 metros y de altua 2. Si el precio de la semilla el
café le sale 2 0,50 euros/Kg o por metro cuadrado
{Cudnto le costara sembrar todo el terreno?,

ADario le pagan por su café 0,30 euros por kilogramo
recolectado. {Cudnto dinero ganaré Dario para mante-
ner a su famiia?

Actividad 2
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I \/ MATEMATICAS

ACTIVIDADES

DOCUMENTO 1

EL CAFE

“Didgenes fue apresado y llevado al mercado de esclavos
para ser vendido. Cuando llegd, s subid al estrado del
subastador y gritd: ‘IUn sefior ha venido aqui a ser
vendidol ¢Hay algun esclavo enire ustedes que quiera
comprarlo?”

La actual aisi en el mercado del café estd destruyendo el medio de vida de 25 millones de produc-
tores en todo el mundo. En tres afios el precio del café ha caido por lo menos en un 50 por ciento,
llegando alos niveles de hoce 50 aos.Las presiones. lrgo plazo son pesimistas.
Los cultivadores de café i fos de , la mayoria pequef fores, venden
sus granos de café a un preco muy inferir al coste de pvodumdn Mientras los agricultores venden
el café asumiendo fuertes pérdidas, los cafés de marca se venden al publico generando importantes
beneficios. Las familias que cultvan este calé, se ven obligadas a sacar a sus hijos (especialmente a
las nifas) de la escuela, no pueden pagar las medicinas basicas y tienen que reducir su alimentacion.
Los gobiemos ven como se reducen sus ingresos, o que afecta a los presupuestos destinados a salud
y educacion,y les fuerza a seguir endeudéndose.
Hace diez afos los paises productores y exportadores recibian una tercera parte del velor del café en el
mercado. Hoy reciben menos del 10 por cento, En los tifimos cinco afos, el valor de los exportaciones
de afé han cado cerc d 000 milones dedolres;slo e necesrio comparr esa i on o3
do Hondur )pia en 1999 y 2000,
bt embargo, los mérgenes de benefico para las gvandes compamas son altos: Nestlé tiene un mar-
gen medio de beneficio del 26 por ciento en el café instantaneo. Se estima que los beneficos de Sara
Lee son en tomo al 17 por ciento, muy altos en comparacién con los obtenidos por otros marcas de
comida y bebida. Esto no serfa ningtin problema si todos los integrantes de la cadena de produccion
resularan beneficiados. Pero la realidad es que el floreciente negocio de las compafis lo estén
pagando dlgunas de la personas s pobres del mundo
Elbajo precio d bres y con menos poder del mundo,
tengan que negociar en un mercado libre con algunas de las més ficas y poderosas.  resulado, nada
sorprendente, es que los rcos son cada vez ms rcos, y los pobres més pobres.
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 2

EL COMERCIO INJUSTO DEL CACAO

Alo largo de esta actividad profundizaremos en el comercio de cacao, cuestion fundamental para
entender qué pasa entre el cacao y el chocolate.

Productores y consumidores

Exceptuando Brasil, que consume la quinta parte del cacao que produce, el consumo interno es
muy bajo en los demés paises productores. La mayor parte del cacao se exporta en grano. Su
transformacién en el Sur solo juega un papel en Brasil y Costa de Marfil.

Como pasa con muchos otros productos alimenticios dedicados a la exportacion, el Sur produce y
el Norte consume.

El consumo de cacao (2004)

Zona Toneladas
Unioén Europea 867.000
Europa excepto la UE. 240.000

Norteamérica 643.000
Asia y Oceania 244,000 @
Africa 23.000

219

Fuente: Intermon
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ZPor qué los paises productores de cacao exportan los granos de cacao o productos con un bajo
nivel de transformacion?

Los paises productores son pobres, a menudo faltan medios técnicos y conocimientos suficientes
para poder elaborar productos dervados del caczo con un alto grado de transformacion. Ademds
los paises industrialzados para proteger su industia, imponen impuestos muy atos para las
importaciones de productos manufacturados.

Este impuesto que grava los productos importados se llama ARANCEL.

Fijaos como aumentan los aranceles cada vez que el producto esta més elaborado:

PRODUCTO ARANCEL (%)
Cacao 3
Manteca de cacao 12
Cacao en polvo 1

Fuente: Anuario de Comercio Justo 1997 (EFTA)

Ademds de todo o explicedo anteriormente, los productores de cacao se encuentran con ofros
inconvenientes y es que la producci6n depende también de factores limticos . El cacao no
soporta temperaturas bajas, siendo su limite medio anual de temperatura los 21 °C. Las
temperaturas extremas muy ltas pueden provocar ateraciones fisiolégices en el &rbol por lo que:
s un aultivo que debe ester bajo sombra para que los rayos solares no incidan directamente y se
incremente la temperatura. € cacao es una planta sensible a a escasez de agua pero también al
encharcamiento.

Actividad 2. Ecuaciones climéticas

Las ecuaciones que rigen el tiempo en cualquier parte del mundo estén perfectamente calculadas:
son ecuaciones con varizbles fales como temperatura, presion atmosférica, humedad relativa del
aie, velocidad del viento, etc. Todas estas variables se funden en un conjunto de ecuaciones més o
‘menos compleias y que con potentes ordenadores es factible resolver. Pero sigue habiendo un
margen alto de errores en predicciones meteorologices que vayan mds alls de unos pocos dias
iCual es la raz6n?.

La razon es que las ecuaciones que igen el tiempo forman un sistema cadtico. Un sistema de
ecuaciones es cadtico cuando una pequenia variacion en las condiciones inicidles, produce un
resultado totalmente diferente en la solucién del problema. Para calcular el tiempo que hard
manana, necesitamos, evidentemente, saber cémo estd el tiempo el dia de hoy. La temperatura en
este instante serd un velor nicial que habré que inroducir en las ecuaciones para saber el fiempo
que haré mafiana.

Para comprobarlo resuelve los siguiente sisteras de ecuaciones:

5x+7y=07
7x+ 10y =1
5+ 7y =069
7x+10y=101

{Qué diferencias encuentras en las soluciones?

]
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 2

EL COMERCIO INJUSTO DEL CACAO
Alolargo de esta actvidad profundizaremos en el comercio de cacao, cuestion fundamental para
entender qué pasa entre el cacao y el chocolate.
Productores y consumidores
Exceptuando Brasi, que consume la quinte parte del cacao que produce, el consumo infemo es
muy bajo en los demés paises productores. La mayor parte del cacao se exporta en grano. Su
ransformacion en el Sur solo juega un papel en Brasily Costa de Marfl.
Como pasa con muchos otros productos alimenticios dedicados a la exportacian, el Sur produce y
el Norte consume.

El consumo de cacao (2004)

Zona Toneladas
Uni6n Europea 867,000
Europa excepto la UE. 240,000
Norteamérica 643.000
Asiay Oceania 244.000
Africa 23000

Fuente: Intermon

Actividad 1

A parir e los datos de a tabla anterior podéis calcular el porcentaje de consumo de les diferentes
regiones del mundo y representarla gréficamente.

Consumo de chocolate por paises

Pais Kg. Por habitante y afio
Suiza 144
Reino Unido 140
Dinamarca 134
Noruega 127
Alemania 126
ianda 125
€l Salvador 23
Guatemala 18

Fuente: Intermén
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 3
{SABES QUE ES UNA MAQUILA?

La maquila es una empresa que se dedica a montar piezas,
elaborando el producto final. Requiere poca tecnologia y mucha
mano de obra. Las maquilas trabajan para un contratista del Norte
quien les proporciona la materia prima o las piezas para
ensambilar.

Las maquilas suelen instalarse en las “zonas francas”, que son
zonas industriales creadas por los gobiernos del Sur para atraer
las inversiones de las grandes empresas llamadas
“multinacionales”. Para ello, los gobiernos ofrecen grandes
facilidades econémicas a las empresas: las empresas no pagan
impuestos, pueden sacar el dinero del pais facilmente y cuentan con infraestructuras y servicios
locales.

En las magquilas el trabajo lo realizan principalmente
mujeres jovenes con poca formacién sobre sus
derechos laborales. Muchas provienen de la zona
rural. Los empresarios prefieren contratarlas porque
reciben un sueldo més bajo que los hombres.
Seleccionan mujeres solas o madres con hijos porque
de este modo ejercen mayor presién para que
trabajen mas horas extra.

Solidaridad | Educacion | Desarollo
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DOCUMENTO 3
SABES QUE ES UNA MAQUILA?

La maquila es una empresa que se dedica a montar piezas,
elaborando el producto final. Requiere poca tecrologia y mucha
mano de obre. Las maquias trabajen pera un contratsta del Norte
quien les proporciona la materia prima o las piezas para
ensamblar

Las maquilas suelen instalarse en las *zonas francas’, que son
zonas industriales creadas por los gobiemos del Sur para atraer
las inversiones de las grandes empresas lamadas
“multinacionales".Para ello, los gobiemos ofrecen grandes
facilidades econdmicas a las empresas: las empresas no pagan
impuestos, pueden sacar el dinera del pais faciimente y cuentan con infraestructuras y senvicios
locales

n les maguilas el trabaio lo realizan principalmente
‘mujeres jovenes con poca formacién sobre sus
derechos laborales. Muchas provienen de la zona
rurel. Los empresarios preferen contratarlas porque
reciben un sueldo més bajo que los hombres.
Seleccionan mujeres solas o madres con hijos porque
de este modo efercen mayor presion para que
rabajen mis horas extra
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ACTIVIDADES

Actividad 1

Lorena es una trabajadora de una maquia texti. Le ha costado mucho conseguir este empleo porque
en Nicaragua hay mucha gente en paro. La ropa que produce se vende en Europa y Estados Unidos
con etiquetes de marcas muy conocidas.

Su horario de trabajo es el siguiente: de lunes a viemes de 6,45 a 19.00 y los sébados de 6.45 a
14.00.

Estos dis esté cosiendo camisetas. Cada uno de los trabajadores del taller hace una costura diferen-
te de la camiseta. La produccion de camisetas es de 250 por hora. Hay que trabajar muy répido y sin
distracciones : una costura detrés de otra sin levantr la cabeza de la méquina de coser. Las prendas
que no estdn perfectamente acabadas no son aceptadas y se las descuentan.

Algunos dias no llega a cumplir las metas establecidas y se tiene que quedar haciendo horas extras,
horas que por o general, no s pagan.

Por otro lado, el salario que le pagan no alcanza para cubrir las necesidades bésicas de su familia. En
Ia fébrica adems las condiciones de trabajo no son muy buenas: hay pocos bafos y hace muchisimo
calor casitodo el a i alguna fala tres dias es
pedida inmediatamente. Del mismo modo que sino llegan a los objetivos de produccien

Lorena es una madre soltera y tiee tres hijos. A principios de 2005 se le preguntd cusles eran sus
ingresos y gastos diarios. Son los siguientes

Viaje de ida y vuelta en autobis al trabajo 1,14 Euros
Desayuno y comida 2,28 Euros
Cena para ella y sus hijos 1,95 Euros
Alquiler de la casa compartida 1,68 Euros
Gastos de gas y electricidad 0,63 Euros g
Total 7,68 Euros é

Ademis paga los gastos escolares de sus tres hijos, de 5,57 euros a la semana, y extraordinarios
como zapatos para los nifos (entre 11y 17 euros el par)y gastos médicos (unavisita a a cinica publi-
ca cuesta 3,43 euros).

Lorena trabaja todo lo que puede, unas 12 horas diarias, a 0,60 euros la hora. Se levanta a los 4.30
de la mafiana y vuelve a casa a las 20.15

iQué puede hacer Lorena para cuadrar las cuentas?
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 4

LAS ZAPATILLAS DEPORTIVAS: UN GRAN NEGOCIO

La mayorfa de los nifios/as y adolescentes europeos y norteamericanos tienen unas zapatillas depor-
tivas, como minimo un par de ellas. Esto supone un negocio grandioso, y todavia més a los precios
que estan. A la vez, el sector esté controlado por unas pocas empresas (sobre todo Nike, Reebok, Adi-
das y Puma). Nike controla el 31% del mercado de los Estados Unidos de América y en Europa, una
de cada veinte personas calza unas Nike, marca que tuvo unos beneficios de 7500 millones de
EUROS. en 2004. Aquel mismo afio, Reebok habia vendido zapatillas por 70 millones de euros. y Adi-
das por 52 millones .

INVESTIGACION: Ahora os proponemos que, en grupo, hagéis una pequefia investigacion para cono-
cer algunos aspectos relacionados con la moda de las marcas, como por ejemplo los motivos que lle-
van a escoger unas determinadas marcas, y las ventajas o desventajas de estas marcas para el consu- @
midor. Para ello, centrad la investigacién en un producto, por ejemplo las zapatillas deportivas,
escoged unos almacenes o una tienda de zapatos y preguntad: Las diversas marcas de zapatillas
deportivas que tienen a la venta.

« El pais de origen donde se fabrican.

Los modelos diferentes que ofrece cada marca.
* El precio de las diferentes marcas y de los diversos modelos.

* Los precios de esas zapatillas.
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DOCUMENTO 4

LAS ZAPATILLAS DEPORTIVAS: UN GRAN NEGOCIO

La mayorla de los nifos/as y adolescentes europeos y norteamericanos tienen unas zapailas depor-
tivas, como minimo un par de ellas. Esto supone un negocio grandioso, y todavia mds alos precios.
que estén. Ala vez, el sector esté controlado por unas pocas empresas (sobre todo Nike, Reebok, Adi-
das y Puma). Nike controla el 319 del mercado de los Estados Unidos de América y en Europa, una
de cada veinte persones calza unas Nike, marca que fuvo unos beneficios de 7500 millones de
EUROS. en 2004. Aquel mismo afio, i il 70 mill d yAdi-
des por 52 millones

INVESTIGACION: Ahora 0s proponemos que, en grupo, hagdis una pequefia investigacion para cono-

lacionadk , como por ejemplo los motivos que le-
van a escoger ,y los ventajas el consu-
midor. Para ello, centrad la investigacion en un producto, por ejemplo las zapatilas deportivas,
escoged unos almacenes o una tienda de zapatos y preguntad: Las diversas marcas de zapatilas
deportivas que tienen a la venta.

SECUNDARIA

+ El pais de origen donde se fabrican.

£ + Los modelos diferentes que ofrece cada marca.

2 + El precio de las diferentes marcas y de los diversos modelos.
]

H + Los precios de esas zapaillas
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ACTIVIDADES

Actividad 1

Representar los gréficos obtenidos y exponerlos en un mural.
Todas estas son empresas europeas y norteamericanas, pero su produccién estd concentrada en el
Sudeste asidtico para aprovechar sobre todo los bajos costes salariales. A pesar de todo, pocos
beneficios quedan en el Sudeste asidico.

Podéis reflexionar sobre este tema a part de los datos que o proporcionamos,

Reparto de costos del sector de zapatilas deportivas en Euros

Material 47 euros

Mano de obra 1.5 euros

Gastos y beneficios de la empresa 62 euos

Beneficio de los vendedores 57 euros

TomL 125 euros
Cuwn |
N TRABA

2ed,

TAPATILLAS DE | ¢

Actividad 2

obdricad | Educadn | Des

 Calcularlos porcentajes del reparto de costos del sector de zapatilas deportivas.

+ 2Qué tanto por ciento del dinero que pagis por dichas zapailas se dedica a pagar a los
rabajadores que las fabrican?

+ Si para Nike la inversion en contratos con deportistas supone entre un 5y un 7% de sus
ingresos, calculad qué os “cobra’ Nike por esponsorizacion al comprar unas zapatiles que valgan
60 euros, por ejemplo. (Recordad que esto no incluye el conjunto de gastos en publicidad, sino
5610 los dedicados a a esponsorizacion)
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 5

LA INDUSTRIA TEXTIL

La légica multinacional: mas productividad y costos laborales mas bajos

4

En los afios 70y 80, las grandes marcas han desplazado la confeccién de los
paises industrializados europeos a los nuevos paises industrializados de Asia
y centro América. Este desplazamiento fue motivado por la busqueda del
aumento de la productividad y la reduccién de los costes de los salarios,

Como consecuencia, el proceso de dispersion de los diferentes pasos de la
confeccion de una prenda ha sido exagerado. Las empresas o los talleres se
han especializado en alguno de los pasos: cortar, tefiir, coser, poner la etique-
ta, empaquetar... Actualmente, una prenda de vestir con etiqueta espafiola puede haber seguido un
proceso como este: El algoddn de India, hilado en Turquia y tejido en Bangladesh. La tela se estampa
en ltalia con tintes de Polonia y China. El forro de la prenda es suizo y finalmente se empaqueta en
nuestro pais.

Empresas multinacionales del sector textil que transfieren la produccién en los paises del Sur

Nombre Pais origen

Adlas Gl Francia

Baird William Reino Unido
Benetton Italia

Burton Group Reino Unido

Coats Viyella Reino Unido

GAP EE.UU.

Levi Strauss EE.UU.

Phillips Van Heusen EE.UU.

VF Corp EE.UU.

Fuente: New Consumer, 2004
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Sri Lanka
Tanzania
China
Kenia
India
Tailandia
Turquia
Brasil
Tunez
Taiwan
Grecia
EE.UU.
Japon
Italia
Alemania
Bélgica

Sueldos en la industria textil Délar USA/hora 2004
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Sueldos en la industria textil Délar USA/hora 2004

sii Lanka
Tanzania
China

Actividad 5.1

s proponemos que suméis los kilmetros que hay entre la India y Turquia; Turquia y Singapur;
Singapur y Guatemala; de Guatemala a Corea del Sur; de Corea del Sur 2 Londres, y de Londres
al Estado espanol . 51 una vuelta al mundo son 40,009 ke, cuantas vueltas al mundo han dado
tus pantalones?
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ACTIVIDADES

DOCUMENTO 5

LA INDUSTRIA TEXTIL
La logica multinacional: més productividad y costos laborales més bajos
g Enlosanos 70y 80, s gand han desplazadol del
paises europeos alos de Asia

Y centro América. Este desplazamiento fue mofivado por la bisqueda del
aumento de la productividad y la reduccién de los costes de los salaios,

Como consecuencia, el proceso de dispersion de los diferentes pasos de la

confeccion de una prenda ha sido exagerado, Las empresas o los taleres se

han especializado en alguno de los pasos: cortar tefir coser, poner a efique-
ta, empaquetar.. Actualmente, una prenda de vestir con etiqueta espariola puede haber seguido un
proceso como est: El algoddn de India, hilado en Turquiay tejido en Bangladesh. La tel se estampa
en ftalia con tintes de Polonia y China. El forro de la prenda es suizo y finalmente se empaqueta en
nuestro pafs

Empresas multinacionales del sector textil que transfieren la produccion en los paises del Sur

Nombre Pais origen

Adles Gl Frandia

Baird Willam Reino Unido
Benetton talia

Burton Group Reino Unido

Coats Viyella Reino Unido

AP EEUU.

Levi Strauss EEUU.

Phillps Van Heusen EEUU.

VE Corp EEUU.

Fuente: New Consumer, 2004
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